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DO WSZYSTKICH ZAINTERESOWANYCH

Dotyczy postepowania przeprowadzonego w trybie zapytania ofertowego pn.: ustugi
informacyjno - promocyjne dla projektu: ,Digitalizacja zasobéw bedacych w posiadaniu
Polskiego Wydawnictwa Muzycznego”, projektu dofinansowanego z Funduszy Europejskich.

W zwigzku z pytaniami do tresci zapytania ofertowego Zamawiajgcy - Polskie Wydawnictwo
Muzyczne wyjasnia:

Pytanie 1:

W zwigzku z Panstwa zapytaniem ofertowym (znak sprawy ZZP.261.Z0.48.2019) dot. ,ustugi
informacyjno — promocyjne dla projektu: ,Digitalizacja zasobéw bedacych w posiadaniu Polskiego
Wydawnictwa Muzycznego” bytbym wdzieczny za doprecyzowanie czy zapis:

"Zamieszczenie informacji o projekcie ,Digitalizacja zasobéw bedgcych w posiadaniu Polskiego
Wydawnictwa Muzycznego” w formie reklamy w prasie branzowej - krajowej i zagranicznej.
Zamieszczenie reklam prasowych w zakresie przygotowania i publikacji w prasie o zasiegu
ogéinopolskim oraz prasie branzowej profilowanych artykutéw sponsorowanych, dotyczgcych projektu."
obejmuje, oprocz przygotowania materiatéw, réwniez zakup powierzchni reklamowej. Jesli tak jakie sg
wymagania w tym wzgledzie (objetos¢ artykutu sponsorowanego, minimalna powierzchnia reklamy)

Odpowiedz 1:
Objetosc¢ artykutu sponsorowanego nie powinna by¢ mniejsza niz 1/4 strony A4. Zgodnie z zatgcznikiem

nr 6, reklama prasowa rozumiana jest jako: reklama tekstowograficzna, ogtoszenie, tekst
sponsorowany, advertorial lub rwnowazny.

Zamawiajgcy dodaje do zatgcznika 6 (OPZ) do etapu Il pkt. 2.1 oraz zmienia brzmienie pkt 2.2 w
nastepujacy sposob:

2.1 Wykonawca bedzie odpowiedzialny za publikacje informacji o Projekcie w formie reklamy w prasie
branzowej - krajowej i zagranicznej, wybranej przez Zamawiajgcego, sposrod tytutéw zaproponowanych
przez Wykonawce.

2.2 Przez reklame prasowg nalezy rozumie¢ nastepujgce formy promocji: reklame tekstowograficzng,
ogfoszenie, tekst sponsorowany, advertorial lub réwnowazny. Objeto$c artykutu sponsorowanego nie
powinna by¢ mniejsza niz 1/4 strony A4.

Pytanie 2:
Czy w okresleniu "Przygotowanie koncepcji cyklu nawigzujgcej do przyjetej w ramach projektu
identyfikacji wizualnej" nalezy rozumie¢ jako koncepc;ji cyklu artykutow?

Odpowiedz 2:
Tak.

Pytanie 3:

lle ma byc¢ tych artykutéw: z zatgcznika wynika, ze 3, niemniej w zatgczniku nr 6 czytamy "Publikacja
nastgpi w :- dziennikach, tygodnikach, - dwutygodnikach lub miesiecznikach" co moze sugerowaé
wiekszg liczbe
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Odpowiedz 3:
Liczba artykutow prasowych - minimum 3, w podanym okresie czasowym wedtug zatgcznika nr 5, tj.

Harmonogram promocji. Zamawiajacy wybierze tytuly, gdzie zostang opublikowane artykuty, sposrod
zaproponowanych przez Wykonawce: dziennikéw, tygodnikéw, dwutygodnikéw lub miesiecznikow.

Pytanie 4:

Co oznacza okreslenie "prasa branzowa - zagraniczna" - czy chodzi o dowolny istniejgcy na $wiecie
tytut, z dowolnego obszaru jezykowego, czy mozna to doprecyzowac? lle ma by¢ artykutéw w prasie
zagranicznej ile w polskiej?

Odpowiedz 4:
Dobér prasy powinien by¢ zgodny z grupg docelowa, o ktérej mowa w zatgczniku nr 6, tj. 1.3 "Opis

projektu oraz charakterystyka grupy docelowej". Zgodnie z opisem przedmiotu zaméwienia - w ramach
przedmiotu zamowienia Wykonawca $wiadczy¢ bedzie réwniez ustugi doradcze w sprawie wyboru
najkorzystniejszych tytutéw prasowych. Wykonawca zaproponuje, ktére artykuty bedg skierowane do
danej grupy docelowej i w jakich tytutach bedg publikowane, aby przekaz reklamowy do okre$lonej
grupy docelowej byt najskuteczniejszy - zaréwno w prasie polskiej jak réwniez zagranicznej. Liczba
artykutéw: minimum 3, w tym co najmniej jeden artykut w prasie zagranicznej.

Pytanie 5:

Jak rozumie¢ zapis "Zamieszczenie informacji o projekcie ,Digitalizacja zasobéw bedacych
w posiadaniu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego” na stronach polskich instytucji kultury." czy
jako wystanie informacji do zarzgdzajgcych tymi stronami? Z reguly instytucje nie sprzedajg powierzchni
reklamowych na stronach, wiec rozumiemy, ze nie chodzi o wykup miejsca.

Odpowiedz 5:

Etap dotyczacy "Zamieszczenia informacji o projekcie "Digitalizacja zasobéw bedacych w posiadaniu
Polskiego Wydawnictwa Muzycznego" na stronach polskich instytucji kultury" dotyczy zamieszczenia
informacji o projekcie na stronach internetowych, wiec obejmuje wykup miejsca.

Z powazaniem

Karolina Wawak -
specjalista %@%ubliczhych




