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[bookmark: _GoBack]I. PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA
 
  - produkcja spotu wideo – w j. polskim i w języku angielskim oraz produkcja spotu audio – w j. polskim, 
- zamieszczenie informacji o projekcie „Digitalizacja zasobów będących w posiadaniu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego” w formie reklamy w prasie branżowej - krajowej i zagranicznej,
   - zamieszczenie informacji o projekcie „Digitalizacja zasobów będących w posiadaniu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego” na stronach internetowych polskich instytucji kultury, 
   - opracowanie projektu graficznego newslettera w wersji w j. polskim i w j. angielskim  


Etap I - „Produkcja spotu wideo – w języku polskim i języku angielskim oraz produkcję spotu audio w języku polskim”. 

1.1 Przedmiot zamówienia obejmuje: opracowanie koncepcji kreacyjnej i scenariusza na podstawie wytycznych Zamawiającego oraz produkcję  filmu promującego projekt dofinansowany z Funduszy Europejskich „Digitalizacja zasobów będących w posiadaniu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego”, a także 30 – sekundowego spotu  audio, o tej samej tematyce. 

1.2 Spoty mają   na celu promowanie projektu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego w zakresie zwiększenia zainteresowania polską twórczością oraz dotarcia do określonej grupy odbiorców.

1.3 Opis projektu oraz charakterystyka grupy docelowej:
     
Celem głównym projektu jest wzmocnienie pozycji Polskiego Wydawnictwa Muzycznego, jako mecenasa i promotora muzyki współczesnej w kraju i za granicą oraz poprawa, jakości wypełniania misji publicznej w zakresie udostępniania i promowania muzyki poprzez digitalizację zasobów kultury polskiej muzyki, zwiększenie ich dostępności, użyteczności oraz poprawę, jakości posiadanych zasobów. Grupy odbiorców: 

a) bezpośredni odbiorcy: orkiestry, chóry, filharmonie, teatry muzyczne, szkoły muzyczne I, II stopnia, akademie, uniwersytety muzyczne, szkoły baletowe, towarzystwa muzyczne.
b) pośredni odbiorcy: dyrygenci, kompozytorzy, artyści, wykładowcy/ nauczyciele akademiccy, uczniowie szkół muzycznych, studenci akademii muzycznych, melomani, krytycy muzyczni. 

1.4 Przedmiot zamówienia musi obejmować wszystkie etapy produkcji spotów:

a) Development
b) Preprodukcję
c) Realizację zdjęć
d) Postprodukcję

1.5 Zakres usług świadczonych przez Wykonawcę w ramach niniejszego zamówienia obejmować będzie opracowanie koncepcji całości, tj.:

 a) Opracowanie scenariuszy spotu audio i wideo. 
  
Wykonawca odpowiedzialny będzie za przygotowanie scenariuszy spotów. W koncepcji całości powinien zostać uwzględniony udział aktorów lub animacje 2d, 3d, a także zdjęcia w plenerze/studio. Czas filmu (filmu audio i filmu wideo) nie powinien przekraczać 30 sekund. W oparciu o przygotowane scenariusze (zaakceptowany uprzednio przez Zamawiającego), zrealizowane zostaną odrębne materiały audio i wideo.

b) Udźwiękowienie: nagranie lektora + zakup praw do muzyki,
 
Spoty muszą być nagrane w języku polskim, a spot wideo w języku polskim i angielskim. Do każdego ze spotów należy zrealizować podkład muzyczny. Podkład muzyczny może stanowić utwór specjalnie w tym celu skomponowany lub istniejący utwór muzyczny, do którego Wykonawca posiada prawa autorskie. Udźwiękowienie, podkład muzyczny może zapewnić Zamawiający. Realizacja podkładu muzycznego zostanie przeprowadzona po wcześniejszej akceptacji przez Zamawiającego.

c) Sposób i technika realizacji spotu

Interfejs filmu powinien umożliwiać użytkownikowi intuicyjne poruszanie się po menu filmu, a także powinien zostać zaprojektowany w atrakcyjnej formie graficznej nawiązującej do charakterystyki projektu. Wykonawca odpowiedzialny będzie za przygotowanie propozycji spotu audio i wideo, które przedstawi Zamawiającemu do akceptacji na płycie DVD. Projekty filmów powinny spełniać następujące założenia techniczne: 

- Płyta DVD-5 jednostronna, jednowarstwowa
- System: 1920x1080 (HD)
- Zawartość: 2 spoty, do 30 – sekund audio oraz 30 sekund wideo
- Język: polski – spot audio; j. polski oraz j. angielski – spot wideo 
- format: 48 kHz, 16 bit stereo, mix zmasterowany -10dB

Wykonanie w jakości i standardzie HD wymaganym zarówno przez ogólnopolskie stacje telewizyjne, jak i wersji do zamieszczenia w Internecie i odtwarzania na komputerach osobistych (mpg w jakości HD).
W stosunku do przedstawionych projektów Zamawiający ma prawo zgłosić uwagi lub zastrzeżenia, które Wykonawca zobowiązany jest uwzględnić przy opracowaniu wersji ostatecznych filmów. Powielenie filmów nastąpi po ostatecznej akceptacji przez Zamawiającego.

d) Wykonanie i duplikacja filmów na płyty

Spoty zostaną nagrane w ilości 15 szt. na nośnik cyfrowy. Wykonawca przekaże gotowe materiały filmowe w następujących plikach: 
1) wersję SD utrwaloną na płytach DVD-Video (2 szt. j. polski, 1 j. angielski – wideo, 2 szt. j. polski – audio), 
2) wersję HD 1920x1080 do emisji w telewizji- w formie plikowej MOV z kodekiem Prores422, na nośniku pamięci zewnętrznej oraz prześle w formie elektronicznej (2 szt. j. polski, 1 j. angielski. - wideo), 
3) wersję HD 1920x1080 do publikacji w Internecie – w formie pliku MP4, bitrate 15Mbs, na nośniku pamięci zewnętrznej oraz prześle w formie elektronicznej (1 szt. j. polski, 1 j. angielski -wideo), 
4) wersję do wysyłania pocztą elektroniczną HD 1280x720 MP4 – maksymalny rozmiar pliku 15MB, na nośniku pamięci zewnętrznej oraz prześle w formie elektronicznej (2 szt. j. polski, 1 j. angielski - wideo). 

e) nadruk na płyty

Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiającego pliki emisyjne wykonane według standardów ogólnopolskiej telewizji publicznej.  

f) materiały wymagające akceptacji Zamawiającego

W trakcie realizacji etapu  akceptacji Zamawiającego wymagają:

1. lokalizacje plenerowe,
2. scenariusze filmów,
3. interfejs filmu (Menu Główne),
4. tekst lektorów (Język Polski, Angielski),
5. głos lektora,
6. podkład muzyczny,



Etap II - Zamieszczenie informacji o projekcie „Digitalizacja zasobów będących w posiadaniu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego” w formie reklamy w prasie branżowej - krajowej i zagranicznej. Zamieszczenie reklam prasowych w zakresie przygotowania i publikacji w prasie o zasięgu ogólnopolskim oraz prasie branżowej profilowanych artykułów sponsorowanych, dotyczących projektu. 

2.2 Przez reklamę prasową należy rozumieć następujące formy promocji: reklamę tekstowograficzną, ogłoszenie, tekst sponsorowany, advertorial lub równoważny.

2.3 Przez przygotowywanie reklamy prasowej należy rozumieć przygotowanie kreacji reklamy (tekst, grafika, hasło reklamowe, zdjęcia, umiejscowienie logotypów), jej projektu (zaprojektowanie elementów wektorowych, zapewnienie materiału zdjęciowego w reklamie) i przygotowanie reklamy do druku lub publikacji w prasie zgodnie ze specyfikacją wymaganą przez dany tytuł prasowy. 

2.3 Zakres zadań Wykonawcy:

a) Przygotowanie koncepcji cyklu nawiązującej do przyjętej w ramach projektu identyfikacji wizualnej. W koncepcji artykułów należy uwzględnić przekaz do każdej z grup docelowych, o których mowa w pkt. 1.3 Opis projektu oraz charakterystyka grupy docelowej. Wykonawca zaproponuje, które artykuły będą skierowane do danej grupy docelowej i w jakich tytułach będą publikowane. 
b) Opracowanie graficzne artykułów sponsorowanych obejmie przynajmniej: stworzenie układu graficznego (layoutu), przygotowanie infografiki zgodnej z wytycznymi, układanie tekstu i grafiki na stronie.
c) W ramach przedmiotu zamówienia Wykonawca świadczyć będzie również usługi doradcze w sprawie wyboru najkorzystniejszych tytułów prasowych i dla zleceń reklamowych Zamawiającego oraz będzie dostarczał Zamawiającemu badania skuteczności dotarcia z reklamami do grup docelowych.
d) W przypadku zagranicznej prasy branżowej, reklama prasowa powinna zostać przetłumaczona przez Wykonawcę na język, który jest używany w danym tytule. 




2.5 Warunki realizacji: 

a) Artykuły sponsorowane zostaną opracowane przez Wykonawcę, zgodnie z wytycznymi Zamawiającego, na podstawie materiałów przekazanych przez Zamawiającego. Zamawiający udzieli Wykonawcy wskazówek w zakresie merytorycznym oraz graficznym. Przekaz informacyjny, w tym język i grafika, powinien być dostosowany do charakteru tytułu prasowego i jego czytelników. 

b) Artykuły mają być spójne, czytelne, poprawnie językowo, gramatycznie i interpunkcyjnie. c) Teksty oraz grafika przygotowane na potrzeby artykułu sponsorowanego nie mogą być wykorzystywane w całości ani w części do innych publikacji przygotowywanych przez Wykonawcę, a także nie mogą pochodzić z innych publikacji przygotowanych przez Wykonawcę lub z innych źródeł. 

d) Każdy artykuł sponsorowany musi zawierać ciąg znaków promocyjnych obowiązujących w projektach realizowanych z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa. Każda publikacja powinna być opatrzona informacją, że jest to artykuł sponsorowany lub ogłoszenie płatne.

 e) Wykonawca przedłoży do akceptacji Zamawiającego wersję elektroniczną strony z artykułem sponsorowanym – w celu zatwierdzenia do druku, a także informację o zawartości tematycznej sąsiednich stron w danym tytule prasowym..

2.6 Wykonawca przekaże do publikacji przygotowane i zaakceptowane przez Zamawiającego artykuły. Publikacja nastąpi w :

- dziennikach, 
- tygodnikach, 
- dwutygodnikach lub miesięcznikach. 

2.7 Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiającego 2 egzemplarze każdego tytułu prasowego, w którym ukazał się artykuł sponsorowany - w terminie 2 dni roboczych od daty wydania każdego tytułu.

Etap III - Zamieszczenie informacji o projekcie „Digitalizacja zasobów będących w posiadaniu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego” na stronach polskich instytucji kultury.
3.1 Wykonawca będzie odpowiedzialny za opracowanie i zamieszczenie informacji na stronach polskich instytucji kultury 
3.2 Strony internetowe, na których zostaną zamieszczone informacje o projekcie, zostaną wybrane przez Zamawiającego spośród zaproponowanych przez Wykonawcę. Treść informacji zostanie opracowana przez Wykonawcę, zgodnie z wytycznymi Zamawiającego, na podstawie materiałów przekazanych przez Zamawiającego. Zamawiający udzieli Wykonawcy wskazówek w zakresie merytorycznym oraz graficznym.  
3.3 Przez opracowanie informacji należy rozumieć przygotowanie: tekstu, grafiki, zdjęć, umiejscowienie logotypów), oraz zamieszczenia informacji na stronach instytucji. 
3.4 Informacje mają być czytelne, poprawnie językowo, gramatycznie i interpunkcyjnie.
3.5 Każda informacja musi zawierać ciąg znaków promocyjnych obowiązujących w projektach realizowanych z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa. Odpowiednie oznaczenia zostaną przesłane do Wykonawcy.

Etap IV - Opracowanie projektu graficznego newslettera w wersji w j. polskim i w j. angielskim  
4.1 Zamówienie obejmuje :
a) opracowanie projektu newslettera w j. polskim i w j. angielskim – projekt graficzny 
Projekt graficzny powinien zawierać:
a) Dane kontaktowe nadawcy (adres, NIP, REGON, kontakt) 
b) Informację, kto jest Administratorem Danych Osobowych Cel przetwarzania danych osobowych 
c) Podstawę prawną przetwarzania danych osobowych 
d) Zamiar przekazania danych innemu podmiotowi (jeśli takowy występuje)
e) Informację o prawie odbiorcy do: wglądu do danych, zmiany tych danych lub ich usunięcia, wycofania zgody na przetwarzanie, przeniesienia danych i wniesienia skargi 
f) Link wypisu z newslettera. 
g) Projekt graficzny newsettera powinien uwzględniać odpowiednie logotypy Funduszy Unijnych, z których współfinansowany jest projekt Polskiego Wydawnictwa Muzycznego. Logotypy zostaną dostarczone Wykonawcy. 
h) Opracowanie newslettera powinno być zgodne z grupą docelową.
i) Szablon newslettera powinien być responsywny, tzn. dopasowywać się automatycznie do wielkości ekranu, na którym jest wyświetlany. 
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